
 
 
1.   Aufgabe	  	  
Für	   ein	   Chemieunternehmen,	   einen	   Hersteller	   von	   Rohstoffen	   für	   Ba8erieanwendungen,	  
sollten	   die	   realis<schen	   Marktchancen	   für	   Rohmaterialien	   bewertet	   werden,	   die	   in	  
zukünBigen	   Ba8erieanwendungen	   eingesetzt	   werden	   könnten.	   Hierfür	   sollte	   eine	  
Marke<ng	   Due	   Diligence	   angefer<gt	   werden,	   die	   als	   Grundlage	   für	   eine	   strategische	  
Ausrichtung	  eines	  Teilbereiches	  des	  Unternehmens	  dienen	  sollte.	  	  
Zweck	  einer	  solchen	  Marke<ng	  Due	  Diligence-‐Untersuchung	   ist	  hierbei	  eine	  Grundlage	  für	  
eine	   Neu-‐Posi<onierung	   des	   Unternehmens	   zu	   schaffen,	   ähnlich	   wie	   bei	   Entscheidungen	  
bezüglich	  Mergers	  &	  Acquisi<ons.	  In	  solchen	  Fällen	  liegt	  der	  Schwerpunkt	  der	  Untersuchung	  
nicht	   im	  kaufmännischen	  Bereich,	  vielmehr	  ist	  die	  angestrebte	  Technologie	  bezüglich	  ihrer	  
ZukunBsfähigkeit	  zu	  bewerten.	  
	  
2.   Ziel	  
Diese	   Erhebung	   ha8e	   zum	   Ziel,	   alle	   notwendigen	   Daten	   bezüglich	   des	   zu	   erwartenden	  
Marktvolumens	   von	   zukunBsweisenden	   Ba8eriemassen	  momentan	   und	  mi8elfris<g	   –	   auf	  
die	   nächsten	   fünf	   Jahre	   –	   zusammenzustellen	   und	   daraus	   mögliche	   ZukunBstrends	   und	  
Poten<ale	  für	  ihre	  Anwendungen	  zu	  bewerten.	  	  
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3.   Methodik	  
u  Primär-‐	  und	  Sekundärrecherchen	  wie	  Datenbankabfragen	  und	  Internetrecherchen.	  
u  Recherchen	  zu	  Mark8eilnehmern	  und	  telefonische	   Interviews	  bezüglich	  des	   Interesses	  

an	  innova<ven	  Ba8eriemassen.	  
u  Interviews	  mit	  Händlern	  am	  Marktplatz	  für	  Metalle.	  
u  Interviews	  mit	  Experten	  von	  F&E-‐Einrichtungen	  und	  Hochschulen.	  
u  Abgleich	  der	  einzelnen	  Ergebnisse	  und	  Zusammenstellung.	  

	  
4.   Ergebnis	  	  
Der	   Klient	   erhielt	   eine	   fundierte	   Grundlage	   an	   marktorien<erten	   Informa<onen,	   um	  
weitere/künBige	   Inves<<onsentscheidungen	   in	   Bezug	   auf	   Elektrodenmaterialien	   best-‐
möglich	   realisieren	   zu	   können.	   Diese	   Studie	   diente	   schlussendlich	   als	   Informa<ons-‐
grundlage	  für	  den	  Vorstand	  des	  betreuten	  Chemieunternehmens.	  
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